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Dr. Johannes Michael Wareka
4. Generation der Griunderfamilie
Group - CEO

@ j.m.wareka@marzek.at
T +43 2252 90 500 120
F +43 2252 90 500 420
M +43 676 88 500 520
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I\ marzek ERFOLGSGESCHICHTE

etiketten

A1879 i Unternehmensgriindung in Wien durch Karl Marzek |
A1910 1. elektronische Siegelmarkenpresse in Osterreich 4B 0
A1956 i 1. Selbstklebeetikettenproduktion in Osterreich
A1963 7 Standort Traiskirchen gegriindet
A1965 i 1. vollrotative Druckmaschine
A1988 i 1. High-Tech EBV-Anlage fiir die digitale

Etikettenvorstufe in Osterreich QSIS
A1992 i Neubau von Werk 2 i Traiskirchen wird zur Zentrale
A1995 i Akquisition Maurer Etikettiertechnik #1 in Osterreich

A1999 i

1. online Etikettendatenbank i Innovationspreis - heute bereits
Uber 75.000 verschiedene Etiketten

WWW.MARZEK-GROUP.COM
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A20007 Gr ¢ ndung Joint VentRogaeL URfA ai ne AMa
A2002 7 1. translative Rollen-Offset-Siebdruck-Maschine + Inline-Veredelung A
A2005i Ver kauf Joint -RogantuCé& AMar Geki nn

A2005 i Akquisition des #1 ungarischen Paradeunternehmens in der
grafischen Industrie:j et zt A MaPackagikg KK 1t &ir

A2009 i Akquisition des ukrainischen Qualitéats-Etikettenproduzenten
jetzt: AMarzek Pechatny Dvor LLCH

A2009 7 1. Installation modernste Digital-Offset-Etikettenproduktion
HP-Indigo 6000 in Europa

A20107 1. In- und Off-line voll integrierte Veredelung + Endfertigung
Digital-Offset HP-Indigo weltweit

A2006-2011 i Eréffnung modernste Bogenproduktion Kner = Erfolgreicher
Abschluss Investpaket Ungarn U 10 Mio i State of the Art

A2012-2014 i Investitionen Gruppe G 11 Mio i innovative Technologie-Projekte

WWW.MARZEK-GROUP.COM
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I\ marzek

pechatny dvor

\ marzek

“~kner packagmg
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A Osterreich - Ungarn - Ukraine AUSTRIA Headquarters

A 500 Mitarbeiter

A G 50 Mio Umsatz - 50% Ausland = =111 I S
A Gber 20.000 Kunden in Europa e o BT g
A U 11 Mio Investitionen 2012-2014

A World Champion - Offset-Label 2010
A FINAT 2011: Special Jury Award
A Golden Pixel 2011: Best of Show
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I\\ marzek DIE KOMPLETTLOSUNG
etiketten PRODUKTE + FULLSERVICE

A Alle Verfahren: Offset-, Buch-, Flexo-, Sieb-, Tief-, Digital-Offset-Druck i

A Hochveredelte Produkte e
A Bogenetiketten i Nassleim, Inmould —

A Rollenetiketten i Selbstklebend, Rundum %E\
A Modernste Digital-Offset-Etikettenproduktion T il

A Feinkartonage i Faltschachteln

A Beutel, Pouches, Sleeves, Flexible Verpackung ;ﬁi; g
A Design-Studio, CI/CD-Entwicklung, Fotostudio, Werbeagentur

A Modelling i Faltschachtelentwicklung, Virtual Prototyping
A Etikettiertechnik + Service
A Thermotransferdrucker + Zubehor
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ETIKETTEN und VERPACKUNG

DAS KOMMUNIKATIONS-MEDIUM
des PRODUZENTEN
mit dem KONSUMENTEN

VERPACKUNGSFLACHE =
KOMMUNIKATIONSFLACHE

WWW.MARZEK-GROUP.COM
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CHARAKTERISTISCH ERKENNBAR
Individueller Charakter <> bewusst dhnlich
Auffallend unterschiedliche Merkmale => schnell erkennbar

um besser zu sein, mMuss man anders sein;

das alleine ist nicht genug, aber Grundvoraussetzung !

AIDA

Attention - Interest - Desire - Action
Desire = Nutzen, Wert, Genussantizipation, Sex-Appeal...

+ Recognition T Marken, Produkt-Wiedererkennung

WWW.MARZEK-GROUP.COM
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Am POS

Im Supermarkt sehen Sie fast keine Produkte
hauptsachlich Verpackungen + Etiketten

Der erste Eindruck ist entscheidend !

In wenigen Augenblicken hat der Betrachter ein (Vor-)Urteil tiber die
QUALITAT und WERTIGKEIT eines Produktes

Qualitats- + Wertigkeits-Indikator Verpackung

ANTIZIPATION des Konsum-/ Genuss-Erlebnisses

WWW.MARZEK-GROUP.COM
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Im Kuhlschrank, Regal, Badezimmer...

Standig im Blickfeld:

Im Kuhlschrank, im Regal, im Badezimmer...

Was nehmen wir jetzt ?
Worauf haben wir Lust ?

A TR
:“ 18,“’" L 8
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Verpackung = Teil des Konsum-Erlebnisses

Ganzheitliches Erleben mit allen Sinnen.
Unterschiedliche Prasentation = anderes Genuss-Erlebnis Essen, Trinken...

Man flhlt sich besser mit der besseren Korperpflege...

Lifestyle
Y Ani miert zum wiederholten Konsum

WWW.MARZEK-GROUP.COM
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DAS KOMMUNIKATIONSMEDIUM

Digitale Information

Texte

Produktname, Bezeichnung,
Hinweise, Inhalt, Rezepte...
Logistikinformationen,

Hersteller, Pflichtinformationen ...

MANNLICH AKTIV
UND IN SUPERFORM

liquid

DER
POWERDRINK
FUR

SPONTANE
LEIDENSCHAFT

Schenkt anspruchsvollen Mannern
neue Energie fur die Liebe

NAHRUNGSERGANZUNGSMITTEL

Trinken Sie einmal am Tag eine Stunde vor Bedarf 50mi
OH MANN! liquid. Vor Gebrauch schiitteln. Da das
Produkt konzentrierte Pflanzenextrakte enthalt, kann
sich ein geringfugiger Bodensatz bilden, der die Qua-
litat des Produktes jedoch nicht beeintrachtigt.

Die empfohlene Tagesdosis nicht Gberschreiten.
Nahrungserganzungsmittel stellen keinen Ersatz fur
abwechslungsreiche Ernahrung dar. Eine ausgewogene
Ernahrung und eine gesunde Lebensweise sind wichtig.
Far Kinder unerreichbar aufbewahren. Trocken und
nicht Gber Raumtemperatur lagern.

200ml (4x50ml)

Schwarz GmbH, 1120 Wien
www.ohmann.at

sieche Boden

WWW.MARZEK-GROUP.COM
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Qualitative i Analoge i Information
Wort-Bild-Marke T Logo
Gestaltung: Form, Bilder, Designs, Farben, Materialien...

TYPOGRAPHIE

Qualitat: hochwertig, preiswert, edel, trendy, klassisch, modern, dko,
mainstream, alternativ...

Lifestyle
Verpackung, Symbole = Assoziative Gedankenverkntpfung - Anker (NLP)

WWW.MARZEK-GROUP.COM
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Unbewusste Wahrnehmung
Findet in Sekunden-Bruchteilen statt

Der erste Eindruck zahlt !
There never is a second chance for the first impression !

QUALITAT UND WERTIGKEIT DER VERPACKUNG
WERDEN AUF DEN INHALT T IHR PRODUKT T PROJIZIERT !

WWW.MARZEK-GROUP.COM
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Individuelle Assoziationen ZIELPERSONEN-ORIENTIERUNG !

Ebenen
-> Evolution T Instinkt
-> Kultur T Gesellschaft
-> Mode i Zeitgeist
-> Demographie T Bevolkerungs-Struktur-Zugehorigkeit
-> Gruppe i Gesinnung, Verein, Partei, Clan
-> Persdnliche Erlebnisse T Erfahrung
Alter, Geschlecht, Familienstand, Beruf, Einkommen, Hedonisten,
Funktionalisten, Traditionalisten, Protagonisten...

Forschungsgebiete

Neuromarketing, Markencodierung (Codes stimulieren Neuronen),
Gehirnforschung, Motiv- und Emotionssysteme, LimbicPackaging...

WWW.MARZEK-GROUP.COM
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Produkt + Image positionieren + Ziele

Qualitat: hochwertig, preiswert, edel, trendy, klassisch, modern, 6ko,
mainstream, alternativ...

Mitbewerb ?

Wie sieht Mitbewerb aus Vergleichspositionierung

USP - Unique Selling Proposition

auch: AllingRaient i Einzigartigkeidt
I Abhebungsmerkmale i vom Mitbewerb charakteristisch unterscheiden
I profilieren T auch bewusst kopieren i billiger

WWW.MARZEK-GROUP.COM
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Wen ansprechen i Zielgruppe

Alter, Geschlecht, Familienstand, Beruf, Einkommen, Hedonisten,
Funktionalisten, Traditionalisten, Protagonisten...

Was will Zielgruppe 1 was bekommt sie Interessen 1 Benefit

Preis-Wert, praktisch-funktionell, Fun, Genuss, Frische, Gesundheit, Schdnheit,
Convenience, Statussymbol, Zugehorigkeit, Lifestyle

Wie Zielgruppe ansprechen, Message kommunizieren

Gestaltungsmerkmale, Logo, Slogans, Schrift, Farben, Formen, Bilder, Symbole,
Glanz...

unbewusste Assoziationen beachten !

WWW.MARZEK-GROUP.COM
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Das gute Produkt alleine ist nicht genug !
VERKAUFS-ERFOLGE und
MARKEN ENTSTEHEN
DURCH KOMMUNIKATION
= PRASENTATION, VERPACKUNG, ETIKETTEN...

WWW.MARZEK-GROUP.COM



I\\ marzek KEY NOTE T MISSION STATEMENT
etiketten

UNSERE MISSION:

DIE OPTIMALE KOMMUNIKATION
DER QUALITAT UND WERTIGKEIT
IHRER GUTEN MARKEN-PRODUKTE
AN IHRE KUNDEN UND KONSUMENTEN
MIT HOCHWERTIGEN, TOP-TECHNOLOGISCHEN
QUALITATS-ETIKETTEN UND
QUALITATS-VERPACKUNG.

WWW.MARZEK-GROUP.COM
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LABELS & PACKAGING

Etiketten T Rolle, Digital Rollen-Offset, Bogen
Faltschachteln/Feinkartonagen

Design, Faltschachtel-Entwicklung
Etikettiertechnik

WWW.MARZEK-GROUP.COM
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Rollen-Etiketten

Sel bstkl ebeeti ketten
Ther modir ekt Eti ketten
Rundumeti ket ten

S| eeves

o To To To I

FIl exi bl e Verpackung

A Alle g2angigen Druckverfahren von
Offset/UV-Offset, Flexo/UV-Flexo, Buch-, Tief- und Siebdruck

A groCe Vielfal tund®ffline veceteluegent i gen | n
von Heildfolienpragung, Braille bis Sieb-Relief-Lack

WWW.MARZEK-GROUP.COM
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Erfolgreiche Rollen-Etiketten Beispiele
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Manner Schlumberger
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Erfolgreiche Rollen-Etiketten Beispiele

A

Chocolate Spirit

i e
on

WINZERHOF KISS

|
PINOT NOIR - ¥

Winzerhof Kiss Mozart Distillerie Pago

WWW.MARZEK-GROUP.COM
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Erfolgreiche Rollen-Etiketten Beispiele
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Olmiuihle Pelzmann Gebro Pharma Alu Fix
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Erfolgreiche Rollen-Etiketten Beispiele

editerran
Gewiirzzubereitung

SALZBURGER

MozarTKUGELN

Manner Kotanyi Mirabell

WWW.MARZEK-GROUP.COM
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Erfolgreiche Rollen-Etiketten Beispiele

e

MARILLE

aus der Donauregion
70% FRUCHT
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PFEFFERONI S CHARF } f
handeingelegt

————— @AUS OSTERREICH® ——

Spar Felix Spar
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Bogen-Etiketten

Nassl ei meti ketten

-hauld Etiketten

Thermodirekt Eti ketten

Of f setdruck

Di s p-&olé+-%ilbes

| r-FRadehi n

groCe Vielfalt an hochwertigen Vered

T To To To To To I

Heil3folienpragung, Relief-Pragung, UV-Lack...
A I nline fotometrische Qualitatssicher

WWW.MARZEK-GROUP.COM
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Erfolgreiche Bogen-Etiketten Beispiele

> B

Eaeeaail
WSLAVE, . m—

W QR

N,
sls
Voslauer Puntigamer Ottakringer (Pepsi)
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y Erfolgreiche Bogen-Etiketten Beispiele
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Julius Meinl Nannerl

Gasteiner
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Auszeichnungen Welin

TES@RE

Finat 1T Spezial Jury Award  World Label Award 2010 PENTAWARD 2010 Bronze
Schlangenetikett Vinidi Esterhazy - Tesoro
Hirschmugl| Vinidi sro, Slowakei Esterhazy Wein GmbH & Co

ADEBAR 2010 Gold
Allacher
Allacher Gerhard

WWW.MARZEK-GROUP.COM











































































