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E R F O L G S G E S C H I C H T E  

Å 1879 ï Unternehmensgründung in Wien durch Karl Marzek I 

Å 1910 ï 1. elektronische Siegelmarkenpresse in Österreich 

Å 1956 ï 1. Selbstklebeetikettenproduktion in Österreich  

Å 1963 ï Standort Traiskirchen gegründet 

Å 1965 ï 1. vollrotative Druckmaschine 

Å 1988 ï 1. High-Tech EBV-Anlage für die digitale  

               Etikettenvorstufe in Österreich 

Å 1992 ï Neubau von Werk 2 ï Traiskirchen wird zur Zentrale 

Å 1995 ï Akquisition Maurer Etikettiertechnik #1 in Österreich 

Å 1999 ï 1. online Etikettendatenbank ï Innovationspreis - heute bereits  

               über 75.000 verschiedene Etiketten 

 



Å 2000 ï Gr¿ndung Joint Venture Ukraine ĂMarzek-Rogan LLCñ 

Å 2002 ï 1. translative Rollen-Offset-Siebdruck-Maschine + Inline-Veredelung A 

Å 2005 ï Verkauf Joint Venture ĂMarzek-Rogan LLCñ mit Gewinn 

Å 2005 ï Akquisition des #1 ungarischen Paradeunternehmens in der 

 grafischen Industrie: jetzt ĂMarzek Kner Packaging Kftñ 

Å 2009 ï Akquisition des ukrainischen Qualitäts-Etikettenproduzenten     

 jetzt: ĂMarzek Pechatny Dvor LLCñ 

Å 2009 ï 1. Installation modernste Digital-Offset-Etikettenproduktion                                    

 HP-Indigo 6000 in Europa  

Å 2010 ï 1. In- und Off-line voll integrierte Veredelung + Endfertigung             
 Digital-Offset  HP-Indigo weltweit  
Å 2006-2011 ï Eröffnung modernste Bogenproduktion Kner = Erfolgreicher  
          Abschluss Investpaket Ungarn ú 10 Mio ï State of the Art 

Å 2012-2014 ï Investitionen Gruppe ú 11 Mio ï innovative Technologie-Projekte 
 

E R F O L G S G E S C H I C H T E  



M A R Z E K   G R U P P E   I N  C E E  



Å   Österreich  -  Ungarn  -  Ukraine 

Å  500 Mitarbeiter 

Å  ú 50 Mio Umsatz - 50% Ausland 

Å  über 20.000 Kunden in Europa 

Å  ú 11 Mio Investitionen 2012-2014  

Å  World Champion - Offset-Label  2010 

Å  FINAT 2011: Special Jury Award 

Å  Golden Pixel 2011: Best of Show 

AUSTRIA  Headquarters 

HUNGARY 

UKRAINE 

F A C T S  



D I E  K O M P L E T T L Ö S U N G    

P R O D U K T E  +  F U L L S E R V I C E  

Å  Alle Verfahren: Offset-, Buch-, Flexo-, Sieb-, Tief-, Digital-Offset-Druck 

Å  Hochveredelte Produkte 

Å  Bogenetiketten ï Nassleim, Inmould   

Å  Rollenetiketten ï Selbstklebend, Rundum 

Å  Modernste Digital-Offset-Etikettenproduktion 

Å  Feinkartonage ï Faltschachteln  

Å  Beutel, Pouches, Sleeves, Flexible Verpackung 

Å  Design-Studio, CI/CD-Entwicklung, Fotostudio, Werbeagentur 

Å  Modelling ï Faltschachtelentwicklung, Virtual Prototyping 

Å  Etikettiertechnik + Service 

Å  Thermotransferdrucker + Zubehör 

 

 



K E Y  N O T E  ï M I S S I O N  S T A T E M E N T  

ETIKETTEN und VERPACKUNG 

DAS KOMMUNIKATIONS-MEDIUM 

des PRODUZENTEN  

mit dem KONSUMENTEN 
 

VERPACKUNGSFLÄCHE = 

KOMMUNIKATIONSFLÄCHE 



C H A R A K T E R I S T I S C H   E R K E N N B A R  

Individueller Charakter   <>   bewusst ähnlich 

Auffallend unterschiedliche Merkmale => schnell erkennbar 

um besser zu sein, muss man anders sein;  

das alleine ist nicht genug, aber Grundvoraussetzung !  

 

A I D A  

Attention - Interest - Desire - Action  

Desire = Nutzen, Wert, Genussantizipation, Sex-Appeal...  

+ Recognition ï Marken, Produkt-Wiedererkennung  

 

D A S   K O M M U N I K A T I O N S M E D I U M   



Am POS  
 

Im Supermarkt sehen Sie fast keine Produkte  

hauptsächlich Verpackungen + Etiketten  
 

Der erste Eindruck ist entscheidend ! 
 

In wenigen Augenblicken hat der Betrachter ein (Vor-)Urteil über die  

QUALITÄT und WERTIGKEIT eines Produktes  
 

Qualitäts- + Wertigkeits-Indikator Verpackung 
 

ANTIZIPATION  des Konsum- / Genuss-Erlebnisses 

D A S   K O M M U N I K A T I O N S M E D I U M   



Im Kühlschrank, Regal, Badezimmer...  
 

Ständig im Blickfeld: 

Im Kühlschrank, im Regal, im Badezimmer...  

Was nehmen wir jetzt ? 

Worauf haben wir Lust ? 

D A S   K O M M U N I K A T I O N S M E D I U M   



Verpackung = Teil des Konsum-Erlebnisses 

 

Ganzheitliches Erleben mit allen Sinnen.  

Unterschiedliche Präsentation = anderes Genuss-Erlebnis Essen, Trinken...  

 

Man fühlt sich besser mit der besseren Körperpflege... 

 

Lifestyle  

Ÿ Animiert zum wiederholten Konsum 

D A S   K O M M U N I K A T I O N S M E D I U M   



Digitale Information  
 

Texte  

Produktname, Bezeichnung, 

Hinweise, Inhalt, Rezepte...  

Logistikinformationen,  

Hersteller, Pflichtinformationen ... 

D A S   K O M M U N I K A T I O N S M E D I U M   



Qualitative ï Analoge ï Information  

Wort-Bild-Marke ï Logo  

Gestaltung: Form, Bilder, Designs, Farben, Materialien...  

 

TYPOGRAPHIE 

Qualität: hochwertig, preiswert, edel, trendy, klassisch, modern, öko, 
mainstream, alternativ...  

 

Lifestyle 

Verpackung, Symbole = Assoziative Gedankenverknüpfung - Anker (NLP) 

D A S   K O M M U N I K A T I O N S M E D I U M   



Unbewusste Wahrnehmung  

Findet in Sekunden-Bruchteilen statt 

 

Der erste Eindruck zählt !  

There never is a second chance for the first impression ! 

 

QUALITÄT  UND  WERTIGKEIT  DER  VERPACKUNG  

WERDEN AUF DEN INHALT ï IHR PRODUKT ï PROJIZIERT !  

 

 

D A S   K O M M U N I K A T I O N S M E D I U M   



Individuelle  Assoziationen  ZIELPERSONEN-ORIENTIERUNG  !  

Ebenen  

-> Evolution ï Instinkt  

-> Kultur ï Gesellschaft  

-> Mode ï Zeitgeist  

-> Demographie ï Bevölkerungs-Struktur-Zugehörigkeit  

-> Gruppe ï Gesinnung, Verein, Partei, Clan  

-> Persönliche Erlebnisse ï Erfahrung  

Alter, Geschlecht, Familienstand, Beruf, Einkommen, Hedonisten, 
Funktionalisten, Traditionalisten, Protagonisten... 

Forschungsgebiete 

Neuromarketing, Markencodierung (Codes stimulieren Neuronen), 
Gehirnforschung, Motiv- und Emotionssysteme, Limbic Packaging... 

D A S   K O M M U N I K A T I O N S M E D I U M   



Produkt + Image positionieren + Ziele 

Qualität: hochwertig, preiswert, edel, trendy, klassisch, modern, öko, 
mainstream, alternativ...  

 

Mitbewerb ?  

Wie sieht Mitbewerb aus Vergleichspositionierung  

 

USP - Unique Selling Proposition  

auch: ĂUnique Selling Pointñ Einzigartigkeit                 
ï Abhebungsmerkmale ï vom  Mitbewerb charakteristisch unterscheiden  
ï profilieren ï auch bewusst kopieren ï billiger  
 

S C H R I T T E   Z U M   E R F O L G  



Wen ansprechen ï Zielgruppe  

Alter, Geschlecht, Familienstand, Beruf, Einkommen, Hedonisten, 
Funktionalisten, Traditionalisten, Protagonisten...  

 

Was will Zielgruppe ï was bekommt sie Interessen ï Benefit  

Preis-Wert, praktisch-funktionell, Fun, Genuss, Frische, Gesundheit, Schönheit, 
Convenience, Statussymbol, Zugehörigkeit, Lifestyle  

 

Wie Zielgruppe ansprechen, Message kommunizieren  

Gestaltungsmerkmale, Logo, Slogans, Schrift, Farben, Formen, Bilder, Symbole, 
Glanz...  

unbewusste Assoziationen beachten !  

 

S C H R I T T E   Z U M   E R F O L G  



Das gute Produkt alleine ist nicht genug !  

VERKAUFS-ERFOLGE  und  

MARKEN  ENTSTEHEN  

DURCH  KOMMUNIKATION 

= PRÄSENTATION, VERPACKUNG, ETIKETTEN... 

 

K E Y  N O T E  ï M I S S I O N  S T A T E M E N T  



U N S E R E   M I S S I O N: 

DIE  OPTIMALE  KOMMUNIKATION  

DER  QUALITÄT  UND  WERTIGKEIT  

IHRER  GUTEN  MARKEN-PRODUKTE 

AN  IHRE  KUNDEN  UND  KONSUMENTEN 

MIT  HOCHWERTIGEN,  TOP-TECHNOLOGISCHEN  

QUALITÄTS-ETIKETTEN  UND  

QUALITÄTS-VERPACKUNG. 

 

K E Y  N O T E  ï M I S S I O N  S T A T E M E N T  



LABELS & PACKAGING  

 

Etiketten ï Rolle, Digital Rollen-Offset, Bogen  

Faltschachteln/Feinkartonagen  

Design, Faltschachtel-Entwicklung  

Etikettiertechnik  

E T I K E T T E N   U N D   V E R P A C K U N G  



Rollen-Etiketten 
 

Å Selbstklebeetiketten 

Å Thermodirekt Etiketten  

Å Rundumetiketten 

Å Sleeves 

Å Flexible Verpackung 

Å Alle gªngigen Druckverfahren von  

  Offset/UV-Offset, Flexo/UV-Flexo, Buch-, Tief- und Siebdruck 

Å groÇe Vielfalt an hochwertigen In- und Offline Veredelungen  

  von Heißfolienprägung, Braille bis Sieb-Relief-Lack  

 

E T I K E T T E N  -  R O L L E  



E T I K E T T E N  -  R O L L E  

Erfolgreiche Rollen-Etiketten Beispiele 

Manner Praģsk§  Schlumberger 



Erfolgreiche Rollen-Etiketten Beispiele 

Mozart Distillerie  Pago 

E T I K E T T E N  -  R O L L E  

Winzerhof Kiss 



E T I K E T T E N  -  R O L L E  

Erfolgreiche Rollen-Etiketten Beispiele 

Gebro Pharma Ölmühle Pelzmann Alu Fix 



Erfolgreiche Rollen-Etiketten Beispiele 

E T I K E T T E N  -  R O L L E  

Manner Kotanyi Mirabell 



Erfolgreiche Rollen-Etiketten Beispiele 

E T I K E T T E N  -  R O L L E  

Felix Spar Spar 



Bogen-Etiketten 
 

Å Nassleimetiketten  

Å In-mould Etiketten  

Å Thermodirekt Etiketten  

Å Offsetdruck  

Å Dispersions-Gold + -Silber 

Å Iriodin-Farben 

Å groÇe Vielfalt an hochwertigen Veredelungen:  

  Heißfolienprägung, Relief-Prägung, UV-Lack...  

Å Inline fotometrische Qualitªtssicherung 

 

E T I K E T T E N  -  B O G E N  



Erfolgreiche Bogen-Etiketten Beispiele 

Vöslauer Puntigamer Ottakringer (Pepsi) 

E T I K E T T E N  -  B O G E N  



Erfolgreiche Bogen-Etiketten Beispiele 

Gasteiner Nannerl 

E T I K E T T E N  -  B O G E N  

Julius Meinl 



World Label Award 2010 
Vinidi 

Vinidi sro, Slowakei 

Finat ï Spezial Jury Award  
Schlangenetikett 

Hirschmugl 

A U S G E Z E I C H N E T E   W E I N   E T I K E T T E N  

Auszeichnungen Wein 

PENTAWARD 2010 Bronze 
Esterhazy - Tesoro 

Esterhazy Wein GmbH & Co 

ADEBAR 2010 Gold 
Allacher 

Allacher Gerhard 


















































